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Ziele



Ziele

Awareness

Markenbekanntheit

Markenerinnerung

Markeninteresse
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Performance



à Messbare Reaktion | Interaktion | Transaktion des Users

Was bedeutet „Performance“?

Performance = Leistung

6



Ziele

Awareness

Markenbekanntheit

Markenerinnerung

Markeninteresse
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Performance

Verkäufe

Leads

App Installationen

Qualitativ hochwertiger User Traffic



Formate



Voraussetzungen

› Video muss bei YouTube hochgeladen und als „öffentlich“ oder „nicht gelistet“ verfügbar sein

› Einbettung muss möglich sein

› Kein True Streaming

› YouTube-Kanal muss mit AdWords verknüpft sein, um alle Funktionen und Statistiken verfügbar zu 

machen
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Google Preferred

TrueView

Shopping, App Downloads, Actions

Consideration | Action

Action

Awareness

Bumper AdsMasthead

Formate



Nutzer, die sich aktiv für eine Video Anzeige entscheiden, 

sind 75% involvierter, als diejenigen, denen eine nicht 

überspringbare Anzeige ausgespielt wird. 

11



TrueView Ads

Highest flexibility in 
targeting and interactivity

Skippable after 5 seconds, you pay only for people 
who watch the full ad (or at least 30 seconds)

NEW

TrueView InStream

No limit 
in ad length

CPV
5–10 Cent

Auction buy

Skippable
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InStreamDiscovery OutStream NEU

Highest flexibility in 
targeting and interactivity

Skippable after 5 seconds, you pay only for people 
who watch the full ad (or at least 30 seconds)

NEW

TrueView InStream

No limit 
in ad length

CPV
5–10 Cent

Auction buy

Skippable



TrueView Discovery
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TrueView Discovery-Ads
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Highest flexibility in 
targeting and interactivity

Skippable after 5 seconds, you pay only for people 
who watch the full ad (or at least 30 seconds)

NEW

TrueView InStream

No limit 
in ad length

CPV
5–10 Cent

Auction buy

Skippable

üThumbnail, Anzeigentitel & zwei Beschreibungszeilen

üMüssen aktiv angeklickt werden

üVerlinken auf YouTube-Kanalseite oder

Wiedergabeseite des Videos auf YouTube



Discovery-Video

Thumbnail
› Sollte interessant, wirkungsvoll und thematisch passend sein

› Abgestimmt auf Anzeigentext und Inhalt des Videos

Anzeigentext
› Interesse wecken, kein reiner Abverkaufstext

› Verschiedene Texte testen

Content is King
› Interessante Inhalte im Rahmen einer wahren Geschichte

› Kein rein kommerziell ausgerichtetes Video
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TrueView InStream
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TrueView In-Stream-Ads

Highest flexibility in 
targeting and interactivity

Skippable after 5 seconds, you pay only for people 
who watch the full ad (or at least 30 seconds)

NEW

TrueView InStream

No limit 
in ad length

CPV
5–10 Cent

Auction buy

Skippable
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üVor, während oder nach anderen Videos

üSkippable nach fünf Sekunden

üMindestlänge von 12 Sekunden



In-Stream-Video

In-Stream-Ads sind skippable à Die ersten fünf Sekunden optimal nutzen:
› Brand & Logo bereits am Anfang zeigen

› Wichtigste Botschaft möglichst früh im Video

› Interaktion mit den Zuschauern, Intimität aufbauen

Zwei Wege des Storytellings:
› Von Anfang an muss deutlich sein, worum es geht oder

› Aufmerksamkeit und Neugier erregen, damit der User dranbleibt, um zu sehen, um was es konkret geht

Klarer Call-to-Action
› Was soll nach Ansehen des Videos passieren?
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TrueView for Action

NEW

TrueView for Action - Beta

Improve clicks to site with 
consistent call-to-action on 
Overlays, End Screens and 
Companion Banner 
and optimized for lead generation 
(to be rolled out)

Auction buy

Skippable

19

üCall-To-Action Overlays

üAuto End Screen

üCompanion Banner

üTarget CPA only

Leads

TrueView for Action 

Mobile Portrait Mobile Landscape Auto End Screen

SWITCH NOW

SWITCH NOW

SWITCH NOW



TrueView for Shopping

Promote
your app

Connect your 
Merchant feed

Nike+Running App L’Occitane

#YTF17
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Select products directly from 
Merchant center

Shorten the path to purchase with 
integrated shopping function in TrueView ad 
(shoppable card and companion banner)

NEW

TrueView for Shopping

10x more clicks on Companion 
Banner than normal cards

No extra cost (pay when user 
clicks on Card)

Auction buy

Skippable

Umsatz



TrueView for Shopping
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üProdukte direkt aus dem Merchant Center auswählen

üShopping Anzeigen werden 10x häufiger geklickt als normale Companion Banner

üKeine Extrakosten bei Klick auf Shopping Anzeige

Umsatz



TrueView for App Download
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App Downloads

NEW

TrueView for Action - Beta

Improve clicks to site with 
consistent call-to-action on 
Overlays, End Screens and 
Companion Banner 
and optimized for lead generation 
(to be rolled out)

Auction buy

Skippable

üUniverselle App Kampagne

üYouTube Video als Anzeigenasset

üTarget CPI only



Formate

Umsatz
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TrueView for
Shopping

Leads App Downloads

TrueView for
Actions

TrueView for
App Download



Best Practices

Video (für Mobilgeräte) optimieren:

üSchnelles Pacing

üNahaufnahmen

ü 95% der User schauen mit Videos Sound

üUntertitel nutzen
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Best Practices

üCTR mit relevanten Bildern und relevantem Text steigern

üNutzer mithilfe von Overlays mit Calls-to-Action und Infokarten zu einer Website 

oder App führen

üCompanion Banner hinzufügen
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Targeting



Targeting
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Demografische 
Daten

Interessen

Remarketing

Placements

Themen

Keywords



Targeting
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Kaufbereite 
Zielgruppen

Custom Intent
Audiences

Ähnliche 
Zielgruppen

Remarketing



Custom Intent For YouTube

Nutzer auf YouTube erreichen, die in der Google Suche 
recherchieren
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Measurement & KPIs



Measurement

AdWords Conversion Tracking

Nicht nur “harte“ Conversions wie Sales oder Leads betrachten

› Site Visit (View-Through-Zeitfenster: 1 Tag)

› Sitzungsdauer > x

› Seiten/Sitzung > x

› Newsletter-Anmeldung

Tipp: Wenn Ziel-CPA verwendet werden soll, besser ein eigenes Konto 
für YouTube-Kampagnen erstellen

31



Measurement

(Externes) Attributionstool

Last-Click-Attribution führt zur Unterbewertung von Display- und Videokampagnen
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Lösung: Datengetriebene Attribution zur 
Cross-Channel-Optimierung

Bsp.: DoubleClick, exactag, Adtriba, 
Google Attribution,...

*exactag



Measurement

Google Brand Lift Studie

Gestützte Markenumfrage auf YouTube
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Proprietary + Confidential

Brand Lift Surveys
Measure the increase in ad recall, brand awareness, consideration, purchase intent, and favorability 
directly attributable to your TrueView campaign



Google Brand Lift Studie

Measurement
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Ad Recall

Brand Awareness

Consideration

Favorability

Purchase Intent

Brand Interest

Von welchen der folgenden Marken haben Sie in letzter Zeit Onlinevideowerbung gesehen?

Welche der folgenden Marken kennen Sie?

Welche dieser Marken würden Sie kaufen?

Über welche der folgenden Marken haben Sie eine positive Meinung?

Wenn Sie das nächste Mal aus den folgenden Marken auswählen müssen, welche wählen Sie am ehesten?

Zunahme der organischen Suchanfragen (Google sowie YouTube-Suche), die direkt der Kampagne 
zugeordnet werden können



Measurement

Google Brand Lift Studie
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DIE VORTEILE VON BRAND LIFT

WAS BRAND LIFT MESSEN KANN

MARKENBEKANNTHEIT UND MARKENERINNERUNG

WEITERE INFORMATIONEN UNTER: www.thinkwithgoogle.com/products/brand-lift.html

FOKUS AUF RELEVANTE
KENNZIFFERN

Markenerinnerung und 
Markeninteresse stehen im 
Mittelpunkt, also mehr als 
nur Klicks und Impressions

VALIDE
ERGEBNISSE

Zuverlässige Methodik 
mit Tausenden von 
Antworten in einem 
Live-Umfeld

VERBESSERTE EFFEKTIVITÄT SCHON
WÄHREND DER KAMPAGNE

Schnelle Ergebnisse mit 
Aufteilung nach Demografie, 
Kreation, Kontakthäufigkeit und 
mehr ermöglichen umgehende 
Kampagnenoptimierung

KOSTENLOS UND AUCH FÜR
KLEINERE KAMPAGNEN GEEIGNET

Brand Lift steht allen 
Werbetreibenden ab  
einem Mindestbudget von 
7.000 US$ in den ersten 
sieben Tagen kostenlos 
zur Verfügung

MARKENINTERESSE

1. Es werden zwei Gruppen
isoliert untersucht: eine 
Kontrollgruppe, die Ihre 
Anzeige nicht gesehen hat, 
und eine Gruppe, die Ihre 
Werbung gesehen hat

1. Die Nutzer werden
in Kontroll- und 
Testgruppe aufgeteilt

2. Das Suchvolumen für
markenbezogene Begriffe 
wird für beide Gruppen 
gemessen

2. Beide Gruppen erhalten
dieselben Fragen

3. Der Unterschied
hinsichtlich des 
Suchvolumens zwischen 
den beiden Gruppen kann 
Ihrer Kampagne 
zugerechnet werden

3. Durch den Vergleich von
Test- und Kontrollgruppe 
wird die durch Ihre 
Kampagne erzielte 
Verbesserung genau 
bestimmt
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Measurement
› Zeitraum der Studie: 13.02. bis 20.02.2017

› Kosten: 16.800 €

› 901.896 erreichte Nutzer 
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KPIs
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Conversions

ü Conversion-Aktionen über Segmente einblenden

ü View-Through-Conversions einbeziehen



Grundlegend

KPIs
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Interaktionsleistung

KPIs
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Videowiedergabe („Quartalsstatistik“)

KPIs
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YouTube-Interaktion

KPIs
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Nützliche Tools



Google Reach Planner BETA

Zielgruppe auswählen

› Zielgruppe definieren und effektive Wege sehen, um sie auf YouTube zu erreichen

Richtigen Produktmix finden

› Auf Basis der Kampagnenziele, der verfügbaren Anzeigenformaten und des Budgets

Reichweite sehen

› Reichweite, Frequency und andere KPIs für die 
definierte Zielgruppe
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YouTube Analytics

› zusätzliche Statistiken

› Interaktionsberichte

› Berichte zur Zuschauerbindung
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50% der YouTube-Aufrufe erfolgen mobil
ABER:

75% der mobilen Seiten laden länger als 10 Sekunden
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AMP
Open Source

AMP besteht aus 3 Komponenten:

› AMP HTML: Standardisiertes HTML-Format

› AMP JS: Best Practice Java Script für verkürzte Ladezeit

› AMP Cache: Vorladen der AMP Seite in den Google Cache (gehostet wird die Seite weiter vom Kunden)
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AMP
Pilot Projekt von Google: 

Google erstellt kostenlos AMP für ausgewählte Leadgenerierungskunden

Voraussetzungen:

› Landingpage zur Leadgenerierung

› Der Kunde sollte bereit sein Feedback zu AMP zu geben.

› Es sollte eine 4 wöchige A/B-Testphase mit der bisherigen und der AMP Seite geben.

›Während der Testphase müssen dem Google Ansprechpartner Leserechte zu Google Analytics gegeben 
werden.
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AMP
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Ziele setzen
Video & 
Formate 
wählen

Targeting
definieren Erfolgskontrolle

49

ü Reach Planner ü Conversion Tracking
ü Attribution
ü Brandlift
ü YouTube Analytics

Basis



DANKE FÜR EURE AUFMERKSAMKEIT


